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Ðùëïýíôáé ðëáêÜêéá ôïß÷ïõ
380 ô.ì. óå ôéìÞ åõêáéñßáò

$8 ôï ôåôñáãùíéêü ìÝôñï.

Ôçë. 0450 505 196

ÌÜñêáò Ôoyota Yaris Hatchback 2011,
ìå 53 ÷éëéüìåôñá, ó÷åäüí êáéíïýñãéï.

Ôï áãüñáóá $22,000.

Ôçë. 9569 0442

ÐÙËÏÕÍÔÁÉ ÐËÁÊÁÊÉÁ

ÐÙËÅÉÔÁÉ ÁÕÔÏÊÉÍÇÔÏ

12463

Íá åñãáóèåß óå chicken shop, 

äýï ìå ôñåßò ìÝñåò ôçí åâäïìÜäá

Ôçë. 9740 5383

ÆÇÔÅÉÔÁÉ ÃÕÍÁÉÊÁ

12459

12467

Ðùëåßôáé ðñïâáôßóéá êïðñéÜ, êáèáñÞ, 
áõèåíôéêÞ, ÷ùñßò áãñéü÷ïñôá. 

ÄùñåÜí ìåôáöïñÜ, $6.50 ôï ìåãÜëï óáêß.
Åðßóçò äéáèÝôïõìå êïôßóéá êïðñéÜ 

ìå $5.00 ôï ìåãÜëï óáêß.
ÔçëåöùíÞóôå óôïí ÃéÜííç 

0488 006 008
ãéá ôéò ðáñáããåëßåò óáò

ÐÙËÅÉÔÁÉ ÊÏÐÑÉÁ

12460

«Ã
éá íá Ýñèåé ç ðñáãìáôéêÞ áëëá-
ãÞ, ðñÝðåé íá áëëÜîåé ç êïõë-
ôïýñá ìáò», õðïãñÜììéóå ï ðñü-

åäñïò ôçò ÅëëçíéêÞò Äçìïêñáôßáò, ÊÜñïëïò
Ðáðïýëéáò, ìéëþíôáò óôï ðëáßóéï ôùí åïñ-
ôáóìþí ãéá ôçí 185ç åðÝôåéï áðü ôçí ¸îïäï
ôïõ Ìåóïëïããßïõ.

“¼÷é íá åíï÷ïðïéçèïýìå, ïýôå íá èõìáôï-
ðïéçèïýìå. Íá óõíåéäçôïðïéÞóïõìå üôé å-
èíéêü åßíáé ôï áëçèÝò, üðùò åßðå ï ìåãÜëïò
ìáò ðïéçôÞò [ó.ó. ï Äéïíýóéïò Óïëùìüò], á-
êüìç êáé áí ðñüêåéôáé ãéá ìéá áëÞèåéá Üâï-
ëç”, äéåõêñßíéóå ï ÊÜñïëïò Ðáðïýëéáò. “Áò
áíáëïãéóôïýìå, áí Ý÷ïõìå ðñïóöÝñåé ôï ìÝ-
ãéóôï ôùí äõíáôïôÞôùí ìáò óôïí ôüðï ìáò,
áí åßìáóôå êïíôÜ óå åêåßíïõò ôïõò åëåýèå-

ñïõò áíèñþðïõò ðïõ Ýâáëáí ðÜíù áðü ôç
æùÞ ôïõò ôçí ‘éåñÞ ðüëç’ ôïõ Ìåóïëïããßïõ,
ôçí ðáôñßäá üëùí ìáò”, ðñüóèåóå. “Åßíáé þ-
ñá, ãéá üëïõò ìáò, íá êïéôá÷ôïýìå óôïí êá-
èñÝöôç. Äåí áñêåß áðëþò ï êáôáëïãéóìüò
åõèõíþí óôïõò áðÝíáíôé Þ ç êáôáããåëßá ãéá
ôá óêïõðßäéá ôïõ ãåßôïíá, üôáí êáé ôï äéêü
ìáò óðßôé üæåé”, åðéóÞìáíå. “ÐïëëÜ äåí å-
îáñôþíôáé áðü åìÜò, áëëÜ áðü ôéò áðïöÜ-
óåéò ðïõ ëáìâÜíïõí ïé çãåóßåò ôçò Åõñùðá-
úêÞò ¸íùóçò. ÊÜðïéá, üìùò, áðïôåëïýí á-
ðïêëåéóôéêÜ äéêÞ ìáò õðï÷ñÝùóç”, óçìåßù-
óå êáé åêôßìçóå ðùò ç Ýîïäïò áðü ôçí êñßóç
ðñïûðïèÝôåé áëëáãÝò, ðïõ ëßãï êáéñü ðñéí
öáßíïíôáí áäéáíüçôåò, “áíáãêáßåò êáé äß-
êáéåò”, áëëÜ êáé “ïäõíçñÝò Þ Üäéêåò”.

Ó
õíÝ÷åéá ôçò ðôùôé-
êÞò ðïñåßáò óôá ðï-
óïóôÜ ôùí êïììÜ-

ôùí åîïõóßáò êáôáãñÜöïõí
ïé äçìïóêïðÞóåéò ðïõ äç-
ìïóéåýèçêáí óôï «ÂÞìá»
êáé óôçí «ÊáèçìåñéíÞ» ôçò
ÊõñéáêÞò. Ðåñéóóüôåñïé á-
ðü ôï Ýíá ôñßôï ôùí åñùôç-
èÝíôùí äÞëùóáí üôé èá á-
ðÝ÷ïõí áðü ôéò åêëïãÝò. 

Óýìöùíá ìå ôç äçìïóêü-
ðçóç ôçò ÊÜðá Research
ãéá ôï “ÂÞìá”, ôï ÐÁÓÏÊ
ðñïçãåßôáé óôçí ðñüèåóç
øÞöïõ, áëëÜ óõãêåíôñþíåé
ìüëéò ôï 21,7% ôùí ðñïôé-
ìÞóåùí. Áêïëïõèåß ç Í.Ä.
ìå 20,1%. Ðåñßðïõ ìéá ðï-
óïóôéáßá ìïíÜäá ðÜíù áðü
ôï ðïóïóôü ðïõ áðÝóðáóå
óôéò åêëïãÝò ôïõ 2009 âñß-
óêåôáé ôï ÊÊÅ (8,5%). Ï
ËÁÏÓ äéáôçñåßôáé óôï ßäéï
åðßðåäï (5,8%), åíþ ôá õ-
ðüëïéðá êüììáôá äåí öáß-
íåôáé íá åíéó÷ýïíôáé áðü
ôçí êáèßæçóç ôùí ðïóïóôþí
ôùí êïììÜôùí åîïõóßáò. Ï
ÓÕÑÉÆÁ óõãêåíôñþíåé ôï
3,1%, ïé Ïéêïëüãïé ÐñÜóé-
íïé ôï 2,7%, åíþ ôá “öñÝ-
óêá” êüììáôá ôçò Äçìï-
êñáôéêÞò ÁñéóôåñÜò êáé
ÄçìïêñáôéêÞò Óõììá÷ßáò
2,5% êáé 2,2% áíôßóôïé÷á. 

Óõíôñéðôéêü åßíáé ôï ðï-
óïóôü (77,3%) üóùí ðé-

óôåýïõí üôé ç êõâÝñíçóç Ý-
÷åé êáôáöÝñåé ëéãüôåñá á-
ðü üóá ðåñßìåíáí. Ôï
56,6% ôÜóóåôáé õðÝñ ôïõ
ó÷çìáôéóìïý ïéêïõìåíéêÞò
êõâÝñíçóçò ìåôÜ ôéò åðüìå-
íåò åêëïãÝò. Ôï 23,6% åðé-
èõìåß áõôïäýíáìç êõâÝñíç-
óç, áëëÜ ìüëéò ôï 8,7% èÝ-
ëåé ôç óõíåñãáóßá ìüíïí
ôïõ ÐÁÓÏÊ êáé ôçò Í.Ä.
Ùóôüóï, ôï ðïóïóôü üóùí
åðéèõìïýí ðñüùñç ðñï-
óöõãÞ óôçí êÜëðç åßíáé
32,3%, åíþ ôï 47,8% óõì-
öùíåß üôé ç êõâÝñíçóç ðñÝ-
ðåé íá åöáñìüóåé ôá ìÝôñá
ðïõ åîÞããåéëå. Ôï 37,8%
ôùí åñùôçèÝíôùíí èåù-
ñïýí ôçí áðï÷Þ áðü ôéò
êÜëðåò ùò ôç ìïñöÞ áíôß-
äñáóçò ðïõ ôïõò åêöñÜæåé
ðåñéóóüôåñï. 

Ç äçìïóêüðçóç ôçò Pub-
lic Issue ãéá ôçí “Êáèçìåñé-
íÞ” åêôéìÜ ôçí åêëïãéêÞ å-
ðéññïÞ ôïõ ÐÁÓÏÊ óôï
33,5% (áðü 35% óôçí ðñïç-
ãïýìåíç ìÝôñçóç) êáé ôçò
Í.Ä. óôï 27% (áðü 28,5%).
Áêïëïõèåß ôï ÊÊÅ ìå 12%
(áðü 11%), ï ËÁÏÓ ìå
8,5% (áðü 9%), ï ÓÕÑÉÆÁ
ìå 5,5% (áðü 5%), ïé Ïéêï-
ëüãïé ÐñÜóéíïé ìå 3% (áðü
2,5%), ç ÄçìïêñáôéêÞ Áñé-
óôåñÜ, åðßóçò ìå 3% (áðü
2,5%) êáé ç ÄçìïêñáôéêÞ

Óõììá÷ßá ìå 2,5% (áðü
2%). ÕðÝñ ïéêïõìåíéêÞò êõ-
âÝñíçóçò ôÜóóåôáé ôï 23%
(Ýíáíôé 21% óôçí ðñïçãïý-
ìåíç ìÝôñçóç), õðÝñ óõíåñ-
ãáóßáò ôùí êïììÜôùí åîïõ-
óßáò ôï 12% (áðü 15%), åíþ
áõôïäõíáìßá ôïõ ÐÁÓÏÊ
èÝëåé ôï 8% (áðü 9%) êáé
ôçò Í.Ä. ôï 6% (áðü 5%). 

Êáé óôéò äýï äçìïóêïðÞ-
óåéò áðïôõðþíåôáé ç áãùíß-
á ôùí ðïëéôþí ãéá ôçí ïéêï-
íïìßá. Ôï 80% üóùí ìåôåß-
÷áí óôçí Ýñåõíá ôçò Public
issue åêôéìÜ üôé ç ðñïóùðé-
êÞ ïéêïíïìéêÞ ôïõò êáôÜ-
óôáóç Ý÷åé ÷åéñïôåñÝøåé (õ-
ðÜñ÷åé ùóôüóï êáé Ýíá 2%
ðïõ åêôéìÜ üôé Ý÷åé êáëõôå-
ñÝøåé, ðáñÜ ôçí êñßóç). Ôï
åíäå÷üìåíï ìåßùóçò ôïõ ïé-
êïãåíåéáêïý åéóïäÞìáôïò
áíçóõ÷åß ðåñéóóüôåñï áð’
üôéäÞðïôå Üëëï ôï äåßãìá
ôçò Ýñåõíáò ôçò ÊÜðá Re-
search (54,2%). Áêïëïõèåß
ç ÷ñåïêïðßá ôïõ êñÜôïõò
(47,4%) êáé ïé áíåîÝëåãôåò
êïéíùíéêÝò ôáñá÷Ýò
(33,2%). Ôï 50,6% èåùñåß
ðïëý ðéèáíÞ ôç ìåßùóç ôïõ
åéóïäÞìáôïò ôïõ ìÝóá óôá
åðüìåíá äýï ÷ñüíéá. Ôï
82,6% äçëþíåé ëßãï Þ êáé
êáèüëï áéóéüäïîï üôé ç ÷þ-
ñá èá êáôáöÝñåé íá ïñèï-
ðïäÞóåé. 

ÊÁÑÏËÏÓ ÐÁÐÏÕËÉÁÓ:

“Åßíáé þñá íá êïéôá÷ôïýìå 
óôïí êáèñÝöôç”

ÓÕÌÖÙÍÁ ÌÅ ÔÉÓ ÄÇÌÏÓÊÏÐÇÓÅÉÓ

Ïé ðïëßôåò ãõñßæïõí ôçí ðëÜôç óôá êüììáôá
ÊÜñïëïò Ðáðïýëéáò


