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Ç ïìïóðïíäéáêÞ êõâÝñ-
íçóç ðñïåéäïðïßçóå ôï Ý-
èíïò íá åßíáé Ýôïéìï ãéá
íÝåò ìáæéêÝò áðïëýóåéò
åñãáæïìÝíùí, ýóôåñá á-
ðü ôçí áðüëõóç 2000 á-
ôüìùí ðñï÷èÝò êáèþò ç
Áõóôñáëßá õðïöÝñåé ôéò
åðéðôþóåéò áðü ôçí êñß-
óç óôçí ðáãêüóìéá ïéêï-
íïìßá. 

Ï
Èçóáõñïöýëá-
êáò, ÃïõÝéí
ÓïõÜí, ç áíôé-

ðñüåäñïò ôÞò êõâÝñíçóçò,
Ôæïýëéá Ãêßëáñíô êáé ï õ-
ðïõñãüò Âéïìç÷áíßáò, Êéì
Êáñ, åßðáí üôé èá äïýìå
äýóêïëåò çìÝñåò ðñéí êá-
ëõôåñåýóåé ç êáôÜóôáóç.
Ç êõâÝñíçóç ëÝåé üôé ðá-
ñÜ ôá ìÝôñá ôçò ãéá ôçí å-
íßó÷õóç ôÞò ïéêïíïìßáò,
èá ÷Üóïõí ôéò äïõëåéÝò
ôïõò 300.000 åñãáæüìåíïé
ìÝ÷ñé ôïí Éïýíéï ôïõ 2010.

Ðñï÷èÝò, ç åôáéñåßá Pa-
cific Brands áíáêïéíùóå
üôé èá áðïëýóåé 1850 åñ-
ãáæüìåíïõò óôçí Áõóôñá-
ëßá êáé èá ìåôáöÝñåé ôçí
êáôáóêåõÞ ôùí ðñïúüíôùí
ôçò óôçí Êßíá. Óýìöùíá
ìå äçìïóéïãñáöéêÝò ðëç-
ñïöïñßåò ç åôáéñåßá ðÞñå
ôï äñáóôéêü ìÝôñï ýóôåñá

áðü æçìßåò $150 åêáôïì-
ìõñßùí ôïõò ðñþôïõò Ýîé
ìÞíåò êáé ðéÝóåéò áðü ôéò
ôñÜðåæåò «íá ìåéþóåé ãñÞ-
ãïñá ôïí áñéèìü ôùí åñ-
ãáæïìÝíùí ôçò».

Ç Pacific Brands êáôá-
óêåõÜæåé ôá åóþññïõ÷á
Bonds êáé Holeproof êáé ôá
ñïý÷á åñãáóßáò King Gee. 

Íá óçìåéùèåß üôé ç åôáé-
ñåßá åíéó÷ýåôáé ôá ôåëåõôáß-
á ÷ñüíéá ìå êõâåñíçôéêÜ
êïíäýëéá ðïëëþí åêáôïììõ-
ñßùí äïëáñßùí êáé  ê. Êáñ
ñþôçóå ôçí Pacific Brands
áí ìðïñïõóå ç êõâÝñíçóç
íá êÜíåé êÜôé ãéá íá áðï-
öåõ÷èïýí ïé áðïëýóåéò.

«Ïé áðïëýóåéò äåí åßíáé
ôï ôÝëïò ôÞò éóôïñßáò, ãéá-

ôß ðñþôï ìÝëçìá ôÞò êõ-
âÝñíçóçò åßíáé ïé åñãáæü-
ìåíïé êáé ïé ïéêïãÝíåéÝò
ôïõò», åßðå ï õðïõñãüò.

Ç ïìïóðïíäéáêÞ áíôé-
ðïëßôåõóç, ðÜíôùò, ñß÷íåé
ôçí åõèýíç óôçí êõâÝñíç-
óç åðåéäÞ ôïí ÉáíïõÜñéï ï
Èçóáõñïöýëáêáò, ÃïõÝéí
ÓïõÜí, åß÷å ðåé üôé ïé áõ-
îçìÝíåò ðùëÞóåéò «êáë-
ôóþí êáé åóùññïõ÷ùí»
óôá Woolworths åßíáé Ýí-
äåéîç ôÞò áðïôåëåóìáôéêü-
ôçôïò ôùí ìÝôñùí ãéá ôçí
åíßó÷õóç ôÞò ïéêïíïìßáò.

Ðñï÷èÝò, ï áñ÷çãüò ôÞò
áíôéðïëßôåõóçò, ÌÜëêïëì
ÔÝñíìðïõë, ÷áñáêôÞñéóå
áðïôõ÷çìÝíï ôï ðáêÝôï
ôùí $10 äéò ðñéí ôá ×ñé-

óôïõãåííá êáé üôé ç áðü-
ëõóç ôùí åñãáæïìÝíùí
óôç Pacific Brands ãåëïéï-
ðïßçóå ôçí êõâÝñíçóç.

«Ðüóïé áêüìç åñãáæü-
ìåíïé èá ÷Üóïõí ôéò äïõ-
ëåéÝò ôïõò åî áéôßáò ôÞò ïé-
êïíïìéêÞò áíéêáíüôçôÜò
óáò;», ñþôçóå ôïí ðñùèõ-
ðïõñãü, ÊÝâéí Ñáíô, ï áñ-
÷çãüò ôÞò áíôéðïëßôåõóçò,
ÌÜëêïëì ÔÝñíìðïõë.

Ï ðñùèõðïõñãüò áðÜ-
íôçóå üôé ç áíôéðïëßôåõóç
õéïèÝôçóå ôçí ðïëéôéêÞ íá
ìçí êÜíåé ôßðïôå øçößæï-
íôáò åíáíôßïí ôïý ðáêÝôïõ
$42 äéò ãéá ôçí åíßó÷õóç
ôÞò ïéêïíïìßáò êáé ôþñá
ðñïóðáèåß íá áðïêïìßóåé
ðïëéôéêü üöåëïò áðü ôçí
ìéæÝñéá.

«Åßíáé óáí í’ áêïýò í’ á-
íïßãïõí ôéò óáìðÜíéåò óôéò
áßèïõóåò ôùí Ëßìðåñáë
êáé Åèíéêþí êÜèå öïñÜ
ðïõ áíáêïéíþíïíôáé áðï-
ëýóåéò åñãáæïìÝíùí», á-
ðÜíôçóå ï ê. Ñáíô.

Ðáñüëá áõôÜ, óýìöùíá
ìå ôçí ÓôáôéóôéêÞ Õðçñåóß-
á ôï 2008 öáßíåôáé ðùò Ý-
ëçîå ìå ôçí ïéêïíïìßá óå
ó÷åôéêÜ êáëÞ êáôáóôáóç
ìå ôéò ïéêïäïìÝò íá äåß-
÷íïõí áýîçóç 1,7% ôïõò ôå-
ëåõôáßïõò ôñåéò ìÞíåò ôïý
÷ñüíïõ êáé ïé ìéóèïß íá óç-
ìåéþíïõí áýîçóç 1,2%.

ÁíáìÝíïíôáé ðïëëÝò
ìáæéêÝò áðïëýóåéò

ÍÅÁ ÌÅÉÙÓÇ ÔÙÍ ÅÐÉÔÏÊÉÙÍ ÔÇÍ ÔÑÉÔÇ;

Áêüìç äýï ÷ñüíéá
ïéêïíïìéêÞò ïäýíçò

Ï ãåíéêüò ãñáììáôÝáò ôïý Èçóáõñï-
öõëáêßïõ, ÊÝí ×Ýíñé, äÞëùóå ÷èåò üôé ç
Áõóôñáëßá áíôéìåôùðßæåé ìáêñÜ ðåñßïäï
÷áìçëÞò ïéêïíïìéêÞò áíÜðôõîçò, ìåãá-
ëýôåñï ÷ñÝïò êáé õøçëüôåñï ðïóïóôü á-
íåñãßáò, áðü üôé åß÷å ðñïâëåöèåß ðñéí
ôÝóóåñåéò åâäïìÜäåò. Ï Äñ  ×Ýíñé åßðå
óôçí åðéôñïðÞ ïéêïíïìéêþí ôÞò Ãåñïõóß-
áò üôé ç åðéâñÜäõíóç ôÞò ïéêïíïìßáò ìï-
ëýíåé ôéò åðé÷åéñÞóåéò. 

ÅîÜëëïõ, ï åê ôùí äéåõèõíôþí ôÞò Á-
ðïèåìáôéêÞò ÔñÜðåæáò, Ñüôæåñ Êüñìðåô,
åßðå ÷èåò üôé ç ðáãêüóìéá êáôÜóôáóç
öáßíåôáé «ðïëý åðéêßíäõíç».

«Ðéóôåýù üôé ç êáôÜóôáóç åßíáé ðïëý
ðéï óïâáñÞ áðü ü,ôé Þôáí óôï ôÝëïò ôïý
÷ñüíïõ êáé ðéóôåýù üôé èá öôÜóïõìå áñ-
ãÜ óôï 2010 ðñéí äïýìå óçìáíôéêÞ áíÜ-
êáìøç», åßðå ï ê. Êüñìðåô.’

ÁëëÜ óå ìéá óðÜíéá íüôá áéóéïäïîßáò, ï
ðñüåäñïò ôÞò US Federal Reserve, Ìðåí
ÌðåñíÜêé, åßðå üôé ç ïéêïíïìéêÞ áíÜêáì-
øç åßíáé äõíáôÞ ôï 2010, áëëÜ èá åîáñôç-
èåß áðü ôçí åðéôõ÷ßá ôùí ìÝôñùí ãéá ïéêï-
íïìéêÞ óôáèåñüôçôá êáé åöüóïí õðÜñ÷åé
ç äéêáéïëïãçìÝíç ðñïïðôéêç íá ëÞîåé ôï
2009 ç ôñÝ÷ïõóá ïéêïíïìéêÞ ýöåóç.

Ï Äñ ×Ýíñé åßðå üôé ôïí áíçóõ÷åß ç
ôñáðåæéêÞ óôáèåñüôçôá êáé ç ìåßùóç
óôçí åìðéóôïóýíç ôùí êáôáíáëùôþí êáé
åðé÷åéñçìáôéþí. Áõôü ßóùò ïäçãÞóåé óå
íÝá ìåãáëýôåñç ìåßùóç ôùí åðéóÞìùí å-
ðéôïêßùí üôáí óõíåäñéÜóåé ç Áðïèåìáôé-
êÞ ÔñÜðåæá ôçí ðñïóå÷Þ Ôñßôç.      

Ç äñáìáôéêç åéêüíá ôÞò áíåñãßáò ìå 
ôïõò åñãáæüìåíïõò ðïõ Ý÷áóáí ôéò äïõëåéÝò Ýîù 

áðü Ýíá åñãïóôÜóéï ôÞò Pacific Brands. 

Ç Åëßæáìðåè Ìðåñê 
õðïóôÞñéîå 

ôïí Äñ ×áìðóÜéñ.

Ïøõ÷ßáôñïò ôÞò õøçëÞò êïéíùíßáò,
Ñüìðåñô ×áìðáóÜéñ, îõëïêüðçóå

ôçí åñùìÝíç ôïõ ìå ðÝíôå êôõðÞìáôá ìå
óöéãìÝíç  ãñïèéÜ, åíþ ôï æåõãÜñé åðéâéâá-
æüôáí óå áåñïðëÜíï ôÞò Qantas ãéá åóù-
ôåñéêÞ ðôÞóç, óýìöùíá ìå êáôÜèåóç óå
äéêáóôÞñéï ôïý Óßäíåé. Ï ×áìðóÜéñ áñíÞ-
èçêå ôçí êáôçãïñßá ÷èåò óôï Downing
Centre, áëëÜ ìéá éðôÜìåíç óõíïäüò åðéâå-
âáßùóå ôï åðåéóüäéï.

Ç ÔæÝíé ÌáêÜí, êáôÝèåóå óôï äéêáóôÞ-
ñéï üôé åßäå ôïí ×áìðóÜéñ íá ãñïíèïêïðåß
ôçí Åëßæáìðåè Ìðåñê óôï ëáéìü
êáé ôï ðñüóùðï ìå óöéãìÝíç
ãñïèéÜ. Ç êá Ìðåñê åßðå üôé ï
×áìðóÜéñ áðëÜ ôçí «êôýðçóå å-
ëáöñÜ».

Ç ðôÞóç ðñïò ôï Wagga
Wagga êáèõóôÝñçóå åðåéäÞ ç
ïìïóðïíäéáêÞ áóôõíïìßá óõíÝ-
ëáâå ôïí ×áìðóÜéñ êáé ôïí å-
ìðüäéóå íá ôáîéäåýóåé óôçí 1ç
Ìáßïõ.  Ï ×áìðóÜéñ åßðå üôé
êáõãÜäéóå ìå ôçí êá Ìðåñê ãéá
ôçí ðñþçí öéëåíÜäá ôïõ, ÓôÝ-

öáíé ÓëÝéôåñ, ðñþçí óýæõãï ðáßêôç ôïý
êñßêåô. Ç êá ÓëÝéôåñ ôáîßäåõå óôï ßäéï áå-
ñïðëÜíï ìå ößëïõò ãéá ôï Wagga üðïõ èá
ãéíüôáí ç åôÞóéá éððïäñïìßá Gold Cup.

«Ç Åëßæáìðåè íüìéæå üôé öëÝñôáñá ìå
ôçí ÓôÝöáíé, áëëÜ åãþ áðëÜ Þìïõí åõ÷á-
ñéóôçìÝíïò ðïõ ôç óõíÜíôçóá. Åðñüêåéôï
ãéá îÝóðáóìá æÞëåéáò êáé ðñïóðÜèçóá
íá âÜëù ôÝëïò óôï åðåéóüäéï», åßðå óôï
äéêáóôÞñéï ï ×áìðóÜéñ. ÅéêÜæåôáé üôé ôï
åðåéóüäéï Üñ÷éóå ôï Qantas Club êáé óõ-
íå÷ßóôçêå ìÝ÷ñé ðïõ ôï æåõãÜñé Ýöôáóå

óôéò óêÜëåò ôïý áåñïðëÜíïõ.
Ç éðôÜìåíç óõíïäüò åßðå óôïí
ðéëüôï üôé Ýíáò åðéâÜôçò êôõ-
ðïýóå ìéá åðéâÜôéäá êáé íá êá-
ëÝóåé ôïõò öýëáêåò.

«Åíþ áõôïß êáõãÜäéæáí ôïýò
åßðá íá óôáìáôÞóïõí êáé öï-
âÞèçêá ìÞðùò ï ìåãáëüóù-
ìïò Üíäñáò óôñáöåß åíáíôßïí
ìïõ», åßðå ç êá ÔæÝíé ÌáêÜí
êáé ðñüóèåóå ðùò ï Üíäñáò
êôýðçóå ôçí ãõíáßêá äýï öï-
ñÝò ìßá êáè’ ïäüí ðñïò ôï áå-

ñïðëÜíï êáé ôçí Üëëç êáèþò áíÝâáéíáí
ôéò óêÜëåò. Ôá êôõðÞìáôá Þôáí ôüóï äõ-
íáôÜ ðïõ ç êá Ìðåñê Ýðåóå ðÜíù óå Üë-
ëïõò åðéâÜôåò. Óýìöùíá ìå ôïí áóôõíï-
ìéêü äçìüóéï êáôÞãïñï, Ìáñê Ãêüñìáí,
ç êá Ìðåñê óõíüäåõóå ôïí ×áìðóÜéñ
óôï êñáôçôÞñéï ôïõ áåñïäñïìßïõ, üðïõ
ðáñÝìåéíå ìÝ÷ñé ôéò 3 ôï ðñùß ôÞò åðïìå-
íçò.

Ôï õðïôéèÝìåíï èýìá áñíÞèçêå üôé êá-
êïðïéÞèçêå, ëÝãïíôáò üôé ï ×áìðóÜéñ ôçí
êôýðçóå åëáöñÜ óôïí þìï ãéá íá åëêýóåé
ôçí ðñïóï÷Þ ôçò êáé üôé ç óýëëçøÞ ôïõ Þ-
ôáí õðåñâïëéêÞ áíôßäñáóç ãéá ôï ôßðïôå.

«Çôáí êÜôé ðïõ ìÜò ðñïêÜëåóå íôñïðÞ
êáé õðåñâïëéêÞ óôåíï÷þñéá», åßðå ç êá
Ìðåñê êáé ðáñáäÝ÷ôçêå üôé óõìåñéöÝñ-
èçêå ðïëý óõíáéóèçìáôéêÜ åðåéäÞ åß÷åé
ðéåß ìåñéêÝò óáìðÜíéåò. Ïôáí ï äçìüóéïò
êáôÞãïñïò ôç ñþôçóå áí ëÝåé øÝìáôá ãéá
íá êáëýøåé ôïí ×áìðóÜéñ áõôÞ ôï áñíÞ-
èçêå, ðñéí áðïêáëýøåé üôé áõôÞ êáé ï ãéá-
ôñüò ìïéñÜæïíôáé Ýíáí ìåãÜëï êýêëï êïé-
íþí ößëùí. 

Ç õðüèåóç óõíå÷ßæåôáé óÞìåñá.

Ãéáôñüò ôçò õøçëÞò êïéíùíßáò îõëïêüðçóå ôçí åñùìÝíç ôïõ

Ï Äñ Ñüìðåñô 
×áìðóÜéñ


