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Á
ðü ìéêñüò ï ÍáðïëÝùí
ÐåñäÞò Þîåñå ôé Þèåëå á-
ðü ôç æùÞ. Çèåëå íá á-
ó÷ïëçèåß ìå ôç ìüäá. ÓÞ-

ìåñá, óôá 38 ôïõ, Ý÷åé äç-
ìéïõñãÞóåé ìéá áõôïêñáôï-
ñßá êáëëõíôéêþí ðïõ áðëþ-
íåôáé óå üëá ôá ìÞêç êáé ôá
ðëÜôç ôïõ ðëáíÞôç. 

Ãéïò ÅëëÞíùí ìåôáíá-
óôþí, îåêßíçóå ìå ìåãÜëåò
öéëïäïîßåò óôï Óßäíåú ôç
äéêÞ ôïõ åôáéñåßá êáëëõ-
íôéêþí ôï 1995. Ôþñá ôá
ðñïúüíôá ôïõ ðùëïýíôáé
óå äåêÜäåò äéêÞò ôïõ éäéï-
êôçóßáò êáôáóôÞìáôá óå
üëïí ôïí êüóìï êáé óå å-
êáôïíôÜäåò Üëëá. Ï ßäéïò
Ý÷åé ìåôáêïìßóåé ðëÝïí
óôï Ëïò Áíôæåëåò, üðïõ
Ý÷åé îåêéíÞóåé ôñßá óïý-
ðåñ êáôáóôÞìáôá ìå ôá
êáëëõíôéêÜ ôïõ êáé öé-
ëïäïîåß öÝôïò ôá ðñïúü-
íôá ôïõ íá ðùëïýíôáé óå
äéáêüóéá êáôáóôÞìáôá
ôùí ÇÐÁ êáé ôïõ Êá-
íáäÜ ìåôÜ ôç óõíåñãá-
óßá óïõ ìå ôç ãéãá-
íôéáßá áìåñéêáíéêÞ å-
ðé÷åßñçóç êáëëõíôé-
êþí Sephora.

Ìßá áðü ôéò ðñþôåò
äéÜóçìåò ðåëÜôéóóÝò ôïõ Þôáí êáé
ç Áííá Âßóóç. «Öáßíåôáé ðùò ìïõ Ý-
öåñå ãïýñé…» äçëþíåé ÷áñéôïëïãþ-
íôáò óôç óýíôïìç åðéêïéíùíßá ìáò
ìáæß ôïõ. Ìå ôç Âßóóç ãíùñßóôçêáí
óå ìßá áðü ôéò ðåñéïäåßåò ôçò Åëëçíß-
äáò óôáñ óôçí
Áõóôñáëßá. ÓÞ-
ìåñá, ðïëëÜ áð-
ðü ôá áóôÝñéá
ôïõ ×üëéãïõíô
åßíáé ðåëÜôåò
ôïõ. «Ï ÍáðïëÝ-
ùí ÐåñäÞò åßíáé
ìåãÜëï üíïìá
óôï L.A» ãñÜöåé
ç åöçìåñßäá
«The Sydney Morning Herald». Ïôáí
ôïí ñùôÜìå íá ìáò ðåé «ðüóï ìåãÜ-
ëï», ðåñéïñßæåôáé íá ðåé: «ÅíôÜîåé,
áðëþò ðñïóðáèþ».

Íéþèåé üìùò ðïëý ðåñÞöáíïò ðïõ
åßíáé ÷ïñçãüò (ãéá ôá åðüìåíá ôñßá
÷ñüíéá) ôùí âñáâåßùí Emmy, üðïõ
áíôéêáôÝóôçóå ôïí äéåèíÞ ãßãáíôá

ôùí êáëëõíôéêþí Lancome, ý-

óôåñá áðü óõìöùíßá
ôïõ ìå ôçí Academy of Television
Arts and Sciences. «Ùò êýñéïò ÷ïñç-
ãüò ðåñðÜôçóá êé åãþ ðÜíù óôï êüê-
êéíï ÷áëß óôçí ôåëåôÞ ðïõ Ýãéíå. Å-

÷ïõí äýï êüêêé-
íá ÷áëéÜ óôéò ôå-
ëåôÝò ôïõ ×üëé-
ãïõíô. Åíá ãéá
ôéò óïýðåñ ðñï-
óùðéêüôçôåò êáé
Ýíá äåõôåñåýïí.
ÅìÝíá ìå Ýâáëáí
óôï ðñþôï» ëÝåé
êáé ðñïóèÝôåé ìå
õðåñçöÜíåéá:

«ÐïëëÝò óôáñ, üðùò ç ÓÜëé Öéëíô, ç
ÊÜèñéí ×Ýéãêë êáé ç ÍôÝìðñá ÌÝ-
óéíãê ðïõ ôïõò Ýêáíá ôï ìÝéê áð, ìå
åß÷áí áðü êïíôÜ».

Ïìùò êáé ï Íáðï-
ëÝùí ÐåñäÞò åßíáé
ðëÝïí áóôÝñé óôéò Ç-
ÐÁ. Ï÷é ìüíï ëüãù
ôùí êáëëõíôéêþí ôïõ
áëëÜ êáé ëüãù ôùí ìü-

íéìùí åìöáíßóå-
þí ôïõ óå ôç-
ëåïðôéêÝò
åêðïìðÝò
ìå 90 åêá-
ôïììýñéá ôç-
ëåèåáôÝò. Ï
ÍáðïëÝùí Ý÷åé
óõíÜøåé óõìâüëáéï ìå ôç
FOX TV Studios êáé åßíáé
ìüíéìïò óõíåñãÜôçò ðïëëþí
ôçëåïðôéêþí åêðïìðþí, ìå á-
ðïôÝëåóìá íá áíáãíùñßæåôáé
ðëÝïí áðü Ýíá ìåãÜëï ìÝñïò
ôïõ ãõíáéêåßïõ ðëçèõóìïý.
ÌÜëéóôá, óå ìßá áð’ áõôÝò ôéò
åêðïìðÝò, ôï ñéÜëéôé «Get Y-
our Face On», åßíáé ðáñáãù-
ãüò êáé ðáñïõóéáóôÞò.

Ôï áìåñéêáíéêü üíåéñü ôïõ
îåêßíçóå ôï 2005, üôáí áãüñá-
óå Ýíá äéáìÝñéóìá óôç ÍÝá
Õüñêç êáé Þñèå óå óõìöùíßá
ìå ôï êáôÜóôçìá Saks Fifth Ave
ãéá ôçí ðñïþèçóç ôùí ðñïúü-
íôùí ôïõ. Åíáí ÷ñüíï áñãüôåñá
ìåôáêüìéóå ìáæß ìå ôç óýæõãü
ôïõ Óïýëá-Ìáñß êáé ôéò ôÝóóåñéò
êüñåò ôïõò óå ìéá ôåôñáþñï-
öç Ýðáõëç óôï Mulhol-
land Drive ôïõ Ëïò Á-

íôæåëåò êáé ìå ôç óõíåñ-
ãáóßá ôïõ áäåëöïý ôïõ
Ìáíþëç, ðïõ åßíáé éäéï-
öõÀá óôá ïéêïíïìéêÜ,
îåêßíçóå óôéò ÇÐÁ ôçí
åðé÷åéñçìáôéêÞ äñáóôç-
ñéüôçôÜ ôïõ.

ÃåßôïíÝò ôïõ åßíáé ï
ÔæÜóôéí Ôßìðåñëåúê êáé
ï Ìðßëé Áúíôïë êáé ïé
êüñåò ôïõ ðçãáßíïõí óôï
ßäéï, éäéùôéêü, ðáíÜêñé-
âï ó÷ïëåßï ìå ôïí ãéï
ôïõ Ôæüíé Íôåð! Ï÷é
êáé Üó÷çìá ãéá ôïí
ãéï ìéáò åëëçíéêÞò
ïéêïãÝíåéáò ìåôáíá-
óôþí ðïõ æïýóáí áðü
ìéá êáöåôÝñéá óå ìéá

åñãáôéêÞ ãåéôïíéÜ ôïõ Óßä-
íåú.

«Ïé ÇÐÁ», ìáò ëÝåé, «éóïðå-
äþíïõí ôá ðÜíôá. Ç åðéôõ÷ßá êáé
ôá ÷ñÞìáôá ðïõ êÝñäéóá óôçí Áõ-

óôñáëßá äåí óÞìáéíáí ôßðïôá åäþ.
Åðñåðå íá áñ÷ßóù áðü ôçí áñ÷Þ. ÐÝ-
ñáóá äýóêïëåò ìÝñåò. Ôá Ýðáéîá üëá
ãéá üëá ãéá íá ðåôý÷ù. Çôáí Ýíá
óôïß÷çìá ãéá ìÝíá».

ÓÞìåñá íéþèåé áðüëõôá äéêáéùìÝ-
íïò: «Åìáèá ðïëëÜ óôçí ÁìåñéêÞ. Íá
åßìáé ðïëý õðåñÞöáíïò ãéá ôçí åëëç-
íéêÞ êáôáãùãÞ ìïõ» ôïíßæåé, ïìïëï-
ãþíôáò ðùò êÜðïôå íôñåðüôáí. Öõóé-
êÜ, äåí áäéáöïñåß ãéá ôéò åðé÷åéñçìá-
ôéêÝò äñáóôçñéüôçôÝò ôïõ êáé óôçí
Áõóôñáëßá. Ôçí åðéóêÝðôåôáé óõ÷íÜ
êáé öñïíôßæåé «üëá íá ëåéôïõñãïýí
ñïëüé».

Ï ßäéïò áðïäßäåé ôçí åðéôõ÷ßá ôïõ,
ðÝñá áðü ôç óêëçñÞ åñãáóßá êáé óôç
âáóéêÞ öéëïóïößá ôïõ. «ÖôéÜ÷íïõìå
ðñïúüíôá ãéá íá êÜíïõìå ôç ìÝóç, á-
ðëÞ ãõíáßêá íá öáßíåôáé êáé íá áé-
óèÜíåôáé óáí óôáñ. ÖôéÜ÷íïõìå ðñï-
úüíôá ãéá üëåò ôéò çëéêßåò êáé ü÷é ìü-
íï ãéá ôéò íÝåò. ÐñïóÝ÷ïõìå îå÷ùñé-
óôÜ ôçí ðñïóùðéêüôçôá êÜèå ãõíáß-

êáò» ìáò ëÝåé. Êáé ïé ãõíáßêåò
öáßíåôáé ðùò ôïõ áíôáðïäß-

äïõí ðßóù ôçí ðñïóï÷Þ ðïõ
ôïõò äåß÷íåé.

ÓÞìåñá ï ÍáðïëÝùí
ÐåñäÞò óõãêáôáëÝãåôáé
ìåôáîý ôùí ðëïõóéüôå-
ñùí êáôïßêùí ôçò Áõ-
óôñáëßáò ìáæß ìå Üëëåò
äéáóçìüôçôåò, üðùò ç
Íéêüë Êßíôìáí, ç ÊÜé-

ëé Ìéíüãê, ï ÑÜóåë
Êñüïõ. Ôá üíåéñÜ
ôïõ ãéá ôï ìÝëëïí,
ðïëëÜ. Åíá áð’
áõôÜ, «ãéá ëüãïõò
óõíáéóèçìáôé-
êïýò», üðùò ëÝ-
åé, «íá åðåêôá-
èåß êáé óôçí Åë-
ëÜäá». Ôçí ðá-
ôñßäá ôïõ...

¸ëëçíáò ÍáðïëÝïíôáò 
êáôáêôÜ ôïí êüóìï ôçò ïìïñöéÜò

Napoleon PPerdis CCosmetics

Ç áõôïêñáôïñßá ôïõ Åëëçíá ÍáðïëÝïíôá åîáðëþèçêå óå ïëüêëçñï ôïí êüóìï! ÄåêÜäåò
êáôáóôÞìáôá êáëëõíôéêþí ìå ôçí åðùíõìßá Napoleon Perdis Cosmetics ëåéôïõñãïýí óÞ-
ìåñá óôçí Áõóôñáëßá, ôç ÍÝá Æçëáíäßá, óôéò ÇÐÁ, óôç ËáôéíéêÞ ÁìåñéêÞ, óôïí ÊáíáäÜ,
óôçí Åõñþðç, ôçí Áóßá êáé ôç ÌÝóç ÁíáôïëÞ. Óýìöùíá ìå ôï ôåëåõôáßï ôåý÷ïò ôïõ ïé-
êïíïìéêïý ðåñéïäéêïý «BRW» öéãïõñÜñåé óôçí 22ç èÝóç óôïí êáôÜëïãï ôùí åêáôü ðëïõ-
óéüôåñùí Áõóôñáëþí êÜôù ôùí 40 åôþí ìå ðñïóùðéêÞ ðåñéïõóßá 85.000.000 äïëáñßùí.
Óôü÷ïò ôïõ, üðùò åîïìïëïãåßôáé ï ßäéïò, åßíáé íá âãÜëåé áêüìá ðåñéóóüôåñá ëåöôÜ.

«“ÌÜèå, ðáéäß ìïõ, ãñÜììáôá íá
ãßíåéò Üíèñùðïò. Ãéáôñüò Þ äéêç-
ãüñïò” ìïõ Ýëåãå êáèçìåñéíÜ ï
ðáôÝñáò ìïõ. Çèåëå íá áêïëïõ-
èÞóù Ýíá åðÜããåëìá óåâáóôü.
Äåí ôïí Üêïõóá, áëëÜ êáé äåí ôï
ìåôÜíéùóá. Æù ôï üíåéñü ìïõ»


